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er italienische Hersteller von 
Dachentwässerungszubehör 
Minoletti Srl* aus Domodossola 
im Piemont ist seit geraumer Zeit 

auch in Deutschland präsent. Wie kam 
es dazu und wie verlief die Entwicklung 
dieses Unternehmens?

Die Unternehmensgeschichte
1978: Die Gesellschaft wird unter der Be-
zeichnung „Minoletti Bruno Enrico, Be-
arbeitung von Metallplatten“ von dem 
derzeitigen Präsidenten Bruno Enrico Mi-
noletti gegründet. Die in Italien und der 
Schweiz im Bereich der Herstellung von 
Spenglereiprodukten gesammelten Erfah-
rungen, sowie die Schwierigkeiten bei der 
Beschaffung von formvollendetem Dach-
entwässerungszubehör auf dem inländi-
schen Markt überzeugen ihn von dem 
Marktpotenzial dieser Produkte auch in 
Deutschland. 

1985: Minoletti begibt sich auf den 
deutschen Markt. Dort erkennt man die 
Ansprüche an optimale Qualität und die 
gewissenhafte Einhaltung der Produkt-
norm DIN EN 612. Mit der Erfüllung 

Dachentwässerungszubehör 
von Minoletti
Ein italienisches Unternehmen nimmt deutsche Qualitätsanforderungen ernst

dieser Ansprüche beginnen sich die be-
trächtlichen Investitionen im Laufe der 
Zeit auszuzahlen. Das bisherige Produkt-
angebot in Kupfer erweitert sich mit der 
Herstellung und dem Vertrieb von Pro-
dukten aus Titanzink sowie den wichtigs-
ten auf dem Markt vertretenen Metallen 
Aluminium und Edelstahl. Als Partner al-
ler auf diesem Gebiet marktführenden 
Handelsunternehmen ist Minoletti stolz 
darauf, den Anforderungen aller Berufs-
spezialisten nachzukommen und belie-
fert die wichtigsten Vertriebsketten. 

2004: Im Januar kommt es zur Grün-
dung der gänzlich zu Minoletti Srl ge-
hörenden Gesellschaft „Minoletti Nie-
derlassung Deutschland“. Damit will das 
Unternehmen auf den deutschsprachi-
gen Märkten tätig und präsent sein. Da-
bei werden die Erfahrungen mit der 2000 
gegründeten tschechischen Filiale Mino-
letti Sro konsequent genutzt. Die Mino-
letti-Mitarbeiter in Deutschland sind die 
Geschäftssekretärin Manuela Kuhl in 
der Niederlassung Köln sowie die Ver-
triebsleiter Dieter Fröhling für Südwest-
deutschland und Ladislav Kala für Nord-
ostdeutschland. Sie stellen sich den He-
rausforderungen des stark umkämpften 

Marktes. Dabei kommt ihnen ihre kauf-
männische Ausbildung und ihre Zuver-
lässigkeit zugute.

Ziel der Gesellschaft ist es, die Dienst-
leistungen gegenüber den Kunden zu ver-
bessern und die Kundenpflege sowie die 
Verkaufsunterstützung auszubauen. Auf 
diese Weise beabsichtigt Minoletti die ge-
ographischen Grenzen aufzuheben und 
sich auf dem Markt als deutschsprachi-
ge italienische Gesellschaft zu präsentie-
ren. So wird sie den Anforderungen ihrer 
Kundschaft gerecht und ist in der Lage, 
Lösungen für den jeweiligen Bedarf an-
zubieten.

Firmenphilosophie 
Das Firmenlogo von Minoletti ist die Son-
ne als Symbol für Lebensfreude und Kre-
ativität. Und Kreativität bedeutet für Mi-
noletti die kontinuierliche Suche nach In-
novation und die Verwirklichung neuer 
Ideen. Die Firmenphilosophie von Mi-
noletti lautet: „Ein jeder Artikel ist nicht 
nur als einfache Vervollständigung eines 
Bauwerks zu betrachten, sondern als re-
gelrechtes Designerschmuckstück, wel-
ches ebenso den Handwerker während 
der Montage zufrieden stellen soll, wie 
auch den Architekten und Bauherren.“

Eine beispielhafte Anwendung von Minoletti - Produkten: 
Endböden und Einhangstutzen für Dachrinnen.

Die meisten Produkte für das Dachentwäs-
serungszubehör – hier Rohrbögen für kreis-
runde Regenfallrohre – fertigt Minoletti aus 
Kupfer und Titanzink.* Diese Abkürzung entspricht einer deutschen GmbH.
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Metallornamente Nachbildungen nach
alten Vorlagen

Treibarbeiten in Kupfer-
und Zinkblechen

seit 1882

Produkte
Minoletti hat die Forderung des deut-
schen Marktes nach Qualitätsprodukten 
erkannt. Konsequent hat das Unterneh-
men die eigenen ästhetischen Ansprüche 
mit der Zweckmäßigkeit ihrer Produkte 

unter Einhaltung der Normen vereint. Der 
Entwurf, die Entwicklung und die Herstel-
lung des Produktes sind die Leistungen 
von Minoletti und ihrer technologischen 
Partner. Hinzu kommt das über lange Jah-
re erarbeitete fertigungstechnische Know-

Dieser Rinneneinhangstutzen trägt das 
 Firmenlogo von Minoletti: eine Sonne als 
Symbol für Lebensfreude und Kreativität.

how. Die Zuverlässigkeit in der Versorgung 
des Marktes beinhaltet Kontrollen und 
Überprüfungen einschließlich moderns-
ter Computertechnik, so dass Produkt-
fehler und Verzögerungen von Lieferun-
gen so gut wie ausgeschlossen sind. ▪

Blick in die Fertigungshalle mit ihren modernen Maschinen.


